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Absztrakt

A sztar mint ikon
.,nem az latszik, ami van, hanem az van, ami latszik” (Munk Veronika)

A képi tanulas mihelyének legutébbi elbadasaban arra kerestuk a valaszt,
hogy lehet-e képekkel allitasokat tenni. Ha nem kommunikaciéelméleti oldalrol
kdzelitink, hanem a médiaelméleti diskurzushoz, szikebben a sztar
tanulmanyokhoz (star studies) kapcsolodunk, a kérdés maris leegyszeriisodik,
hiszen a sztarokrdl egyértelmlien azzal a céllal készilnek képek, hogy
allitasokat tegyenek vele. De kik?

Az Uzenet feladdja sok esetben flggetlen az Uzenet hordozojatél, de mint
felllet, aligha létezik alkalmasabb alany a sztarnal, hogy széles k6zdénséghez
juttasson el informaciot. Kissé pongyolan azt is mondhatnam, a sztar a
posztmodern média bio-adathordozdja.

A sztar (eldadasunk szempontjabdl) legfontosabb tulajdonsaga, hogy
els6sorban képkeént létezik; azaz olyan termék, ami latvanyként van jelen a
fogyasztok életében. Sosem az a fontos, hogy mit mond, hanem hogy mit mu-
tat (lasd sztarmagazinok kép-szdoveg aranya). A sztar nyilvanossagban be-
toltott meghatarozd szerepe annak kdszdnhetd, hogy képe hosszu évtizedek
ota kiemelt jelentéséggel bir képekkel telitett tarsadalmunkban.

Amit a sztarrél gondolunk, azt a réla készult képek alapjan gondoljuk, és amit a
képrél (fotd, portréfotd értelemben) gondolunk, azt a sztarokrdl készult képek
alapjan gondoljuk. Milyen egy j6 kép? Milyen képet csatolnank szivesen az
életrajzunk mellé? Sztarfotét, mondjuk ironikusan, mikdzben tényleg az alapjan
hatarozzuk meg a j6 kép sajatossagait, amit a XX. szazad elején kialakult
sztarjelenség kapcsan megtanultunk réla. A sztar és a kép (fotografikus kép,
mozgokép) egymast feltételezik.

De nemcsak a (fény)kép természetérdl szerzett ismereteink, hanem a vilagrol
szerzett tudasunk forrasaul is szolgalhatnak a sztarok képei. A tarsadalom
jelentds része az 6t korulvevd pszeudo-vilagban, a sztarok virtualis vilagaban
legalabb olyan jol tajékozddik, mint a valésagban, viszont errél a hipervalésag-
rél (melyben a valésag és a fikcio 6sszemosddik) kizardlag kozvetett
tapasztalataink vannak, amiket a képek kozvetitenek szamunkra. A latvany
tehat felllirja a valdésagot: els6édleges értékké és f6 informacidforrassa valik.
De hogyan és mit tanulunk a sztartdl mint képté1?

Elbadasomban ezeket a gondolatokat szeretném koruljarni néhany emblema-
tikus sztarfoto és reklamfilm segitségével.



